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Elenco attività di Ufficio Stampa e 
interviste realizzate 
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Elenco attività01

1. WORLD OBESITY DAY – 4 MARZO 2021

2. CONSULENZA SU CAMPAGNA SOCIAL “DIAMOGLI PESO”

3. COMUNICATO GIORNATA DEL FIOCCHETTO LILLA – 15 MARZO 2021

4. ALTROCONSUMO – CONSIGLI ADI SUI DCA

5. COMUNICATO RACCOMANDAZIONI ADI SLOW MEDICINE

6. CORRIERE DELLA SERA – CITAZIONE SURVEY ADI SU OBESITA’ E 

SMARTWORKING

7. INTERVISTA OK SALUTE - CARMELA BAGNATO SU DIETA E GRASSO 

ADDOMINALE 

8. CONSULENZA SU CAMPAGNA SOCIAL “DISTURBI ALIMENTARI”

9. COLLOQUIO MALFI E BAGNATO CON GIORNALISTA DI RAI3 PER 

CONSULENZA SULLA RISTORAZIONE OSPEDALIERA

10. INTERVISTA ADNKRONOS SU STOP ASSOBIBE ALLA DISTRIBUZIONE 

DI BEVANDE ZUCCHERATE NELLE SCUOLE E NELLE MENSE 

11. COMUNICATO STAMPA OBESITY DAY 10 OTTOBRE 2021

12. COMUNICATI, INTERVISTE E PRESIDIO CONGRESSO TORINO 

13. EDITORIALE A FIRMA DEL PRESIDENTE PER PANORAMA DELLA 

SANITA’

14. INTERVISTA DOTT. MACCA PER TODAY.IT SU DIETA E SISTEMA 

IMMUNITARIO

15. INTERVISTA PRESIDENTE PER LARGO CONSUMO SU ALIMENTAZIONE 

E SPORT

16. INTERVISTA DOTT.SSA PAOLINI SU INTOLLERANZE ALIMENTARI PER 

SUPPLEMENTO BENESSERE FAMIGLIA CRISTIANA

https://nordest.adnkronos.com/
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Crescita presenza ADI sui 
media negli anni
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Crescita02
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Analisi 03
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Analisi & proposte migliorative03

Il numero di uscite nel 2021 è rimasto pressoché stabile rispetto al 2020, a causa di una naturale
monopolizzazione del tema Covid-19 su tutte le testate e le pagine di salute, dovuta al perdurare
dell’emergenza sanitaria. Grazie al Congresso Nazionale di Torino, all’Obesity Day e alla comunicazione
fatta in occasione della Giornata del Fiocchetto Lilla l’ADI è riuscita a ritagliarsi il suo spazio su alcune
importanti testate nazionali come il Corriere della Sera o Huffington Post.

Questo significa che il lavoro di accreditamento sull’Associazione, fatto negli anni con la consulenza di
Adnkronos Nordest, ha portato al consolidamento di rapporti e relazioni di fiducia con la comunità
giornalistica, ma è anche vero che la relazione di fiducia si basa soprattutto sui contenuti e le azioni
concrete che l’associazione è in grado di produrre.

Dove troviamo dati, indagini, campagne e iniziative proposte e prodotte dall’ADI vediamo che
l’interesse della stampa è sicuramente più alto, ciò significa che bisogna puntare come associazione a
un lavoro di proposizione e anche di raccolta ed elaborazione del dato grazie al patrimonio di
informazioni che può essere forniti dai centri ADI e dai centri Obesity Day presenti sul territorio nazionale.

https://nordest.adnkronos.com/
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Analisi & proposte migliorative03

In vista del prossimo Congresso in cui è previsto il rinnovo degli organi potrebbe essere utile tracciare un
bilancio delle attività realizzate dal direttivo e dai centri ADI, per dare evidenza dei risultati ottenuti e allo
stesso fornire una fotografia di quello che è stato il ruolo dell’associazione per i professionisti della
nutrizione in un momento così difficile per il sistema sanitario, e quali saranno le sfide future da affrontare.

Potrebbe essere utile anche tracciare un’analisi delle criticità legate alla professione acuitesi con la
pandemia ed elaborare delle proposte di miglioramento, in questo modo l’ADI potrebbe intestarsi un
messaggio a tutela, difesa e valorizzazione dei professionisti della nutrizione e possa portare a un
incremento del numero dei soci.

https://nordest.adnkronos.com/
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Uscite stampa 04
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Uscite stampa suddivise per media04
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Best clip  04
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g r a z i e  d a

Le idee, i  concett i ,  le informazioni e i  material i  inclusi  in questo documento sono 

e restano proprietà intel lettuale del Gruppo Adnkronos e non potranno in alcun 

modo essere uti l izzati  senza autorizzazione scri tta da parte di  Adnkronos.
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